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Hier könnte Ihr Name stehen.

Abonnieren Sie das
„Norddeutsche Handwerk“.

Sie erreichen uns unter
Telefon: 0511 85 50-24 22
Telefax: 0511 85 50-24 05

E-Mail: 
vertrieb@schluetersche.de

Internet:
www.norddeutsches-
handwerk.de

INFOKANÄLE

App „Handwerk“
Die Welt des Handwerks 
bewegt sich natürlich auch 

nach dem Redaktionsschluss weiter. 
Mit unserer App bleiben Sie auf dem 
Laufenden. Kostenlos zu haben ist sie 
im App Store oder bei Google Play.

www.hwk-hannover.de | Einzelpreis 1,50 €

Wir sind auch online unter
www.hwk-hannover.de
und auf Facebook, Twitter und 
Instagram für Sie da.

 Wirtschaftszeitung der Handwerkskammer Hannover

Mit der Ausstellung SCHÖN! 
in den Sommer
Handwerksform Hannover öff net nach sechs Monaten 
Corona-Pause endlich wieder für das Publikum.

Was ist schön? Gibt es objektive Maß-
stäbe für schön oder hässlich? Liegt 
Schönheit allein im Auge des Betrach-
ters? Oder ist das alles nur eine Frage 
der Konvention? Fragen, über die sich 
treffl  ich streiten lässt. Die Sommeraus-
stellung der Handwerksform Hannover 
bietet Anlass zur Auseinandersetzung.

„Es ist vor allem schön, dass wir 
endlich wieder öff nen können“, freut 
sich Kuratorin Sabine Wilp. „Wer sich 
für den Sommer schön machen möchte 
und dafür exquisites und nachhaltiges 
Kunsthandwerk bevorzugt, der ist bei 
uns genau richtig.“

Gezeigt werden die Arbeiten von 
34 Teilnehmerinnen und Teilneh-
mern aus Deutschland, Finnland 
und Großbritannien, handwerklich 
gestaltete Unikate aus den Bereichen 
Textil, Schmuck und Accessoires. 
Mode für Damen und Herren, Hüte, 
Schuhe, Tücher, Schals und Schmuck 

aus unterschiedlichen Materialien, mit 
höchstem handwerklichen Know-how 
gefertigt. (SW)  

Ausstellung: Läuft bis 3. Juli 2021
Öffnungszeiten: Di bis Fr 11 bis 18 
Uhr, Sa 11 bis 14 Uhr
Mehr Infos: www.handwerksform.de

Elegant-leichter Hut von Heike Thamm
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Reparaturkultur 2.0
Uwe Krahl engagiert sich in 
einem Reparaturcafé – einer 
Studie zufolge eine gute Basis 
für neue Aufträge.  Seite 3

WEITERE THEMEN

IT-Kosten geltend machen 
Neue Regeln für die Abschreibung: 
Das müssen Sie jetzt wissen. Seite 2

Einfacher einsteigen ins BIM
Was Sie wirklich brauchen, um zu 
starten. Seite 6
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Erfolgreiche Übernahme 
Wie Christoph Sander sein eigener 
Chef wurde. Seite 17

W Nein, wir erbitten keine Bewertung. (63 %)
W Ja, wir bitten um Bewertungen. (31 %)
W So ähnlich: Wir veröffentlichen 
Kunden statements selbst. (6 %)

UMFRAGE

Holen Sie aktiv Kundenbewertungen ein?
Gute Kundenbewertungen sind ein Aushängeschild für jeden Betrieb. Holen die Umfrageteil-
nehmer von handwerk.com aktiv Bewertungen von Kunden ein? So haben sie abgestimmt.

31

6

63

Ist die Meisterprämie zu niedrig?
Laut einer Studie ist die Meisterprämie nicht hoch genug, um die Zahl der Abschlüsse zu steigern. 
Mehr Geld als Motivation für eine Meisterausbildung – was meint das Handwerk? 

N iedersachsen zahlt 4.000 Euro, Bayern 
1.000 Euro, einige andere Bundesländer 
einen Betrag dazwischen. Die Meister-
prämie soll ein Anreiz für Handwerker 

zur Meisterausbildung sein und die Gleichwertig-
keit von akademischer und berufl icher Ausbildung 
fördern. Schaff t sie das? Das haben Wissenschaftler 
des Volkswirtschaftlichen Instituts für Mittelstand 
und Handwerk an der Universität Göttingen (IFH) 
untersucht. Das Ergebnis: 
� Zwar leisteten die Meisterprämien einen Beitrag 

zur gewünschten Gleichwertigkeit mit einer 
akademischen Ausbildung. 

� Doch sie hätten nicht zu seinem Anstieg der 
Meisterprüfungen geführt. Die Wissenschaftler 
vermuten, dass die Prämien dafür zu nied-
rig sind. Es seien deutlich höhere fi nanzielle 
Anreize erforderlich. 

Zu dem Ergebnis kamen die Wissenschaftler nach 
einem Vergleich der Zahl der Meisterprüfungen in 
Bayern mit denen der anderen sieben Bundesländer, 
die eine Prämie anbieten, im Zeitraum von 2005 bis 
2019. Bayern hatte die Prämie 2013 als erstes Bundes-

land eingeführt. Sechs weitere Bundesländer zogen 
von 2016 bis 2019 nach, darunter Niedersachsen. 

Doch wie schätzt das Handwerk selbst die Ergeb-
nisse der Meisterprämie ein? 

Niedersachsen: „Prämie als großer Anreiz“
In Niedersachsen ist Karl-Wilhelm Steinman, Vor-
sitzender der Landesvertretung der Handwerkskam-
mern Niedersachsen (LHN), zufrieden mit der Höhe 
der Prämie. Das Land zahlt Meistern mit bestandener 
Prüfung seit 2017 4.000 Euro Meisterprämie. 

„Wir halten den Betrag für angemessen und für 
einen wichtigen Anreiz. Die Prämie ist eine Anerken-
nung des Meisterabschlusses und stärkt das unter-
nehmerische Potenzial, das im Handwerk so wichtig 
ist“, sagt Steinmann. Die Zahl der Anträge auf die 
Meisterprämie unterstreiche das: Sie lag laut LHN 
2018 bei 2.200, 2019 bei 1.940 und 2020 bei 2.140. 
Zudem sei die Teilnehmerzahl in Meistervorberei-
tungskursen seit 2017 kontinuierlich angestiegen. 

Um das Niveau halten zu können, fordert Stein-
mann eine „verlässliche Perspektive“ für die Fort-
führung der Meisterprämie. Aktuell endet der För-

derzeitraum am 30. September 2023. „Junge Meister 
brauchen fi nanzielle Planungssicherheit“, betont er. 
Und das Land Niedersachsen brauche die Meister 
dringend – als Nachfolger in Betrieben und als Aus-
bilder, die ihr Wissen an den Nachwuchs weitergeben.  

Sachsen-Anhalt: „Setzen uns für Prämie ein“
In Sachsen-Anhalt gibt es derzeit keine Meister-
prämie. Das sollte es aber, meint Uwe Runge, Präsi-
dent des Handwerkstages Sachsen-Anhalt. Das Wirt-
schaftsministerium und das Handwerk hätten für die 
Prämie gekämpft, sich aber vorerst nicht durchsetzen 
können. Jedoch können Meister, die sich selbstständig 
machen oder einen bestehenden Handwerksbetrieb 
übernehmen, eine Meistergründungsprämie beantra-
gen. Bis zu 10.000 Euro zahlt das Land. „Wir haben 
mit der Prämie gute Erfahrungen gemacht. Sie wird 
gut nachfragt“, sagt Runge. Meisterbetriebe könnten 
die Qualität der handwerklichen Arbeit und der Aus-
bildung sichern. „Letztendlich müssen wir die Nach-
folge sicherstellen und die Zahl der Ausbildungsplätze 
erhalten – und dazu brauchen wir die Meisterausbil-
dung dringend“, sagt Runge. MARTINA JAHN W

Wir sind mit 
der Höhe der 

Prämie 
zufrieden.

Karl-Wilhelm Stein-
mann, Vorsitzender der 

Landesvertretung der 
Handwerkskammern 

Niedersachsen

Mutmacherin    
für Junge
Doreen Gaumann erklärt in einem 
Kurzfi lm, wie wichtig Handwerk für 
ihre Entwicklung war.
„Hätte ich am Anfang jeden Spruch geglaubt, dann 
wäre ich nicht hier, wo ich heute stehe“, sagt die 
Braumeisterin. Sie hat sich nicht beirren lassen 
und den männerdominierten Beruf ergriff en. Ihre 
Botschaft an junge Menschen: „Wenn ihr wirklich 
Bock auf etwas habt und das für niemand anderen 
tut, dann macht das einfach.“ Die Bremerin bildet 
heute selbst aus – und entwickelt regelmäßig neue 
Craft-Bier-Kreationen.  

In einem Kurzfi lm gibt die 29-Jährige einen 
Einblick in ihren Beruf und erklärt, wie das Hand-
werk ihr Selbstbewusstsein gestärkt hat. Dieser 
Film ist Auftakt einer zehnteiligen Social- Media-
Reihe, mit der das Handwerk in diesem Sommer 
bei der Generation Z punkten will. (FRÖ)

Den Film  fi nden Sie auf www.handwerk.de
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absicherung mit SI WorkLife.

www.signal-iduna.de 
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PRINT → Auf einen Blick – Norddeutsches Handwerk 
Das Norddeutsche Handwerk ist die Wirtschaftszeitung 
und das offizielles Mitteilungsorgan der Handwerks- 
kammern in Niedersachsen und dem nördlichen Sachsen-Anhalt. 
Profitieren Sie von der Tradition und Glaubwürdigkeit des Magazins, 
das seit mehr als 125 Jahren die Branche begleitet, und erreichen Sie die 
Inhaber*innen und Entscheider*innen direkt in den Kammerbetrieben.

ONLINE → handwerk.com
Hier finden User aktuelle News und praxisorientiert auf- 
bereitete Informationen aus allen Bereichen der Wirtschaft  
sowie Tipps,  Anregungen und Hilfestellungen rund um  
die Themen Management und erfolgreiche Unternehmens- 
führung im Handwerk.
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prämie soll ein Anreiz für Handwerker 

zur Meisterausbildung sein und die Gleichwertig-
keit von akademischer und berufl icher Ausbildung 
fördern. Schaff t sie das? Das haben Wissenschaftler 
des Volkswirtschaftlichen Instituts für Mittelstand 
und Handwerk an der Universität Göttingen (IFH) 
untersucht. Das Ergebnis: 
� Zwar leisteten die Meisterprämien einen Beitrag 

zur gewünschten Gleichwertigkeit mit einer 
akademischen Ausbildung. 

� Doch sie hätten nicht zu seinem Anstieg der 
Meisterprüfungen geführt. Die Wissenschaftler 
vermuten, dass die Prämien dafür zu nied-
rig sind. Es seien deutlich höhere fi nanzielle 
Anreize erforderlich. 

Zu dem Ergebnis kamen die Wissenschaftler nach 
einem Vergleich der Zahl der Meisterprüfungen in 
Bayern mit denen der anderen sieben Bundesländer, 
die eine Prämie anbieten, im Zeitraum von 2005 bis 
2019. Bayern hatte die Prämie 2013 als erstes Bundes-

land eingeführt. Sechs weitere Bundesländer zogen 
von 2016 bis 2019 nach, darunter Niedersachsen. 

Doch wie schätzt das Handwerk selbst die Ergeb-
nisse der Meisterprämie ein? 

Niedersachsen: „Prämie als großer Anreiz“
In Niedersachsen ist Karl-Wilhelm Steinman, Vor-
sitzender der Landesvertretung der Handwerkskam-
mern Niedersachsen (LHN), zufrieden mit der Höhe 
der Prämie. Das Land zahlt Meistern mit bestandener 
Prüfung seit 2017 4.000 Euro Meisterprämie. 

„Wir halten den Betrag für angemessen und für 
einen wichtigen Anreiz. Die Prämie ist eine Anerken-
nung des Meisterabschlusses und stärkt das unter-
nehmerische Potenzial, das im Handwerk so wichtig 
ist“, sagt Steinmann. Die Zahl der Anträge auf die 
Meisterprämie unterstreiche das: Sie lag laut LHN 
2018 bei 2.200, 2019 bei 1.940 und 2020 bei 2.140. 
Zudem sei die Teilnehmerzahl in Meistervorberei-
tungskursen seit 2017 kontinuierlich angestiegen. 

Um das Niveau halten zu können, fordert Stein-
mann eine „verlässliche Perspektive“ für die Fort-
führung der Meisterprämie. Aktuell endet der För-

derzeitraum am 30. September 2023. „Junge Meister 
brauchen fi nanzielle Planungssicherheit“, betont er. 
Und das Land Niedersachsen brauche die Meister 
dringend – als Nachfolger in Betrieben und als Aus-
bilder, die ihr Wissen an den Nachwuchs weitergeben.  

Sachsen-Anhalt: „Setzen uns für Prämie ein“
In Sachsen-Anhalt gibt es derzeit keine Meister-
prämie. Das sollte es aber, meint Uwe Runge, Präsi-
dent des Handwerkstages Sachsen-Anhalt. Das Wirt-
schaftsministerium und das Handwerk hätten für die 
Prämie gekämpft, sich aber vorerst nicht durchsetzen 
können. Jedoch können Meister, die sich selbstständig 
machen oder einen bestehenden Handwerksbetrieb 
übernehmen, eine Meistergründungsprämie beantra-
gen. Bis zu 10.000 Euro zahlt das Land. „Wir haben 
mit der Prämie gute Erfahrungen gemacht. Sie wird 
gut nachfragt“, sagt Runge. Meisterbetriebe könnten 
die Qualität der handwerklichen Arbeit und der Aus-
bildung sichern. „Letztendlich müssen wir die Nach-
folge sicherstellen und die Zahl der Ausbildungsplätze 
erhalten – und dazu brauchen wir die Meisterausbil-
dung dringend“, sagt Runge. MARTINA JAHN W

Wir sind mit 
der Höhe der 

Prämie 
zufrieden.

Karl-Wilhelm Stein-
mann, Vorsitzender der 

Landesvertretung der 
Handwerkskammern 

Niedersachsen

Mutmacherin    
für Junge
Doreen Gaumann erklärt in einem 
Kurzfi lm, wie wichtig Handwerk für 
ihre Entwicklung war.
„Hätte ich am Anfang jeden Spruch geglaubt, dann 
wäre ich nicht hier, wo ich heute stehe“, sagt die 
Braumeisterin. Sie hat sich nicht beirren lassen 
und den männerdominierten Beruf ergriff en. Ihre 
Botschaft an junge Menschen: „Wenn ihr wirklich 
Bock auf etwas habt und das für niemand anderen 
tut, dann macht das einfach.“ Die Bremerin bildet 
heute selbst aus – und entwickelt regelmäßig neue 
Craft-Bier-Kreationen.  

In einem Kurzfi lm gibt die 29-Jährige einen 
Einblick in ihren Beruf und erklärt, wie das Hand-
werk ihr Selbstbewusstsein gestärkt hat. Dieser 
Film ist Auftakt einer zehnteiligen Social- Media-
Reihe, mit der das Handwerk in diesem Sommer 
bei der Generation Z punkten will. (FRÖ)

Den Film  fi nden Sie auf www.handwerk.de
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Ihre Grundfähigkeits-
absicherung mit SI WorkLife.

www.signal-iduna.de 
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Themen 2022

Ausgabe Anzeigenschluss Druckdatenschluss Erscheinungstermin Themen

1 03. 01. 2022 06. 01. 2022 24. 01. 2022 Berufsbekleidung

2 27. 01. 2022 02. 02. 2022 18. 02. 2022 Finanzierung

3 21. 02. 2022 25. 02. 2022 15. 03. 2022 Elektromobilität

4 24. 03. 2022 30. 03. 2022 15. 04. 2022 Fuhrparkmanagement

5 22. 04. 2022 28. 04. 2022 14. 05. 2022 Gesundheitsschutz und Arbeitssicherheit – Sonderteil Kfz-Spezial

6 20. 05. 2022 27. 05. 2022 15. 06. 2022 Digitalisierung

7 23. 06. 2022 29. 06. 2022 15. 07. 2022 Fahrzeuginnenausstattung und Versicherungen

8 25. 07. 2022 29. 07. 2022 16. 08. 2022 Berufsbekleidung und IAA Nutzfahrzeuge 2022

9 24. 08. 2022 30. 08. 2022 15. 09. 2022 Finanzierung

10 22. 09. 2022 28. 09. 2022 15. 10. 2022 Gesundheitsschutz und Arbeitssicherheit – Sonderteil Kfz-Spezial

11 21. 10. 2022 27. 10. 2022 15. 11. 2022 Fuhrparkmanagement

12 23. 11. 2022 29. 11. 2022 15. 12. 2022 Digitalisierung
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Zielgruppen

Das Norddeutsche Handwerk ist die Wirtschaftszeitung  
und das offizielle Mitteilungsorgan der Handwerkskammern 
in Niedersachsen und dem nördlichen Sachsen-Anhalt.  
 
Profitieren Sie von der Tradition und Glaubwürdigkeit 
des Magazins, das seit mehr als 125 Jahren die 
Branche begleitet, und erreichen Sie die Inhaber*innen 
und Entscheider*innen direkt in den Kammerbetrieben.
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 Kammerbezirke

ZEITSCHRIFTENFORMAT: 
1 Handwerkskammer
Braunschweig-Lüneburg-Stade
Handwerksbetriebe: ca. 28.920

2 Handwerkskammer
Hildesheim-Südniedersachsen
Handwerksbetriebe: ca. 7.990

ZEITUNGSFORMAT: 
3 Handwerkskammer
Hannover
Handwerksbetriebe: ca. 16.050

4 Handwerkskammer
Magdeburg
Handwerksbetriebe: ca. 12.590

5 Handwerkskammer
Osnabrück-Emsland- 
Grafschaft Bentheim 
Handwerksbetriebe: ca. 11.134

6 Handwerkskammer
Oldenburg
Handwerksbetriebe: ca. 13.000

7 Handwerkskammer
Ostfriesland
Handwerksbetriebe: ca. 5.760

Norddeutsches Handwerk erscheint im 
Zeitungsformat und im Zeitschriftenformat –  
bei gleichbleibender Auflage und Reichweite!

1

1

2
4

7

6

5

3



7

Print

MEDIADATEN 2022



8

MEDIADATEN 2022

 Print 

ZusatzinformationenAnalysen zu Reichweite und Informationen zu Preisen, Rabatten, Formaten  
sowie technischen Spezifikationen finden Sie hier: ab Seite 33

Verbreitungsangaben & Druckspezifikationen

DRUCKAUFLAGE

94.150
TATSÄCHLICH  
VERBREITETE AUFLAGE

93.803

Mitglied der Informationsgemeinschaft zur Feststellung  
der Verbreitung von Werbeträgern e.V.

Exemplare pro Ausgabe, Stand Juli 2021

DAS MAGAZIN DER HANDWERKSKAMMER BRAUNSCHWEIG-LÜNEBURG-STADE

04|2021
126. Jahrgang

www.hwk-bls.de

Wechsel im Betrieb
Wenn die neue Generation die Firma übernimmt

Die Lage im 
Handwerk  
verbessert sich
Laut Umfrage im Kammer­
bezirk geht es wieder bergauf.

Schwerpunkt: 
Investitionen 
finanzieren
So kommen Sie an die nötigen 
Mittel für Ihren Betrieb.

Alles einfach 
schneller  
finden
Mit digital verwalteten Doku­
menten einfacher arbeiten.

125. Jahrgang | Nr. 6 |  15. Juni 2021

Hier könnte Ihr Name stehen.

Abonnieren Sie das
„Norddeutsche Handwerk“.

Sie erreichen uns unter
Telefon: 0511 85 50-24 22
Telefax: 0511 85 50-24 05

E-Mail: 
vertrieb@schluetersche.de

Internet:
www.norddeutsches-
handwerk.de

INFOKANÄLE

App „Handwerk“
Die Welt des Handwerks 
bewegt sich natürlich auch 

nach dem Redaktionsschluss weiter. 
Mit unserer App bleiben Sie auf dem 
Laufenden. Kostenlos zu haben ist sie 
im App Store oder bei Google Play.

www.hwk-hannover.de | Einzelpreis 1,50 €

Wir sind auch online unter
www.hwk-hannover.de
und auf Facebook, Twitter und 
Instagram für Sie da.

 Wirtschaftszeitung der Handwerkskammer Hannover

Mit der Ausstellung SCHÖN! 
in den Sommer
Handwerksform Hannover öff net nach sechs Monaten 
Corona-Pause endlich wieder für das Publikum.

Was ist schön? Gibt es objektive Maß-
stäbe für schön oder hässlich? Liegt 
Schönheit allein im Auge des Betrach-
ters? Oder ist das alles nur eine Frage 
der Konvention? Fragen, über die sich 
treffl  ich streiten lässt. Die Sommeraus-
stellung der Handwerksform Hannover 
bietet Anlass zur Auseinandersetzung.

„Es ist vor allem schön, dass wir 
endlich wieder öff nen können“, freut 
sich Kuratorin Sabine Wilp. „Wer sich 
für den Sommer schön machen möchte 
und dafür exquisites und nachhaltiges 
Kunsthandwerk bevorzugt, der ist bei 
uns genau richtig.“

Gezeigt werden die Arbeiten von 
34 Teilnehmerinnen und Teilneh-
mern aus Deutschland, Finnland 
und Großbritannien, handwerklich 
gestaltete Unikate aus den Bereichen 
Textil, Schmuck und Accessoires. 
Mode für Damen und Herren, Hüte, 
Schuhe, Tücher, Schals und Schmuck 

aus unterschiedlichen Materialien, mit 
höchstem handwerklichen Know-how 
gefertigt. (SW)  

Ausstellung: Läuft bis 3. Juli 2021
Öffnungszeiten: Di bis Fr 11 bis 18 
Uhr, Sa 11 bis 14 Uhr
Mehr Infos: www.handwerksform.de

Elegant-leichter Hut von Heike Thamm

Fo
to

: H
an

dw
er

ks
fo

rm

Reparaturkultur 2.0
Uwe Krahl engagiert sich in 
einem Reparaturcafé – einer 
Studie zufolge eine gute Basis 
für neue Aufträge.  Seite 3

WEITERE THEMEN

IT-Kosten geltend machen 
Neue Regeln für die Abschreibung: 
Das müssen Sie jetzt wissen. Seite 2

Einfacher einsteigen ins BIM
Was Sie wirklich brauchen, um zu 
starten. Seite 6
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Erfolgreiche Übernahme 
Wie Christoph Sander sein eigener 
Chef wurde. Seite 17

W Nein, wir erbitten keine Bewertung. (63 %)
W Ja, wir bitten um Bewertungen. (31 %)
W So ähnlich: Wir veröffentlichen 
Kunden statements selbst. (6 %)

UMFRAGE

Holen Sie aktiv Kundenbewertungen ein?
Gute Kundenbewertungen sind ein Aushängeschild für jeden Betrieb. Holen die Umfrageteil-
nehmer von handwerk.com aktiv Bewertungen von Kunden ein? So haben sie abgestimmt.

31
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Ist die Meisterprämie zu niedrig?
Laut einer Studie ist die Meisterprämie nicht hoch genug, um die Zahl der Abschlüsse zu steigern. 
Mehr Geld als Motivation für eine Meisterausbildung – was meint das Handwerk? 

N iedersachsen zahlt 4.000 Euro, Bayern 
1.000 Euro, einige andere Bundesländer 
einen Betrag dazwischen. Die Meister-
prämie soll ein Anreiz für Handwerker 

zur Meisterausbildung sein und die Gleichwertig-
keit von akademischer und berufl icher Ausbildung 
fördern. Schaff t sie das? Das haben Wissenschaftler 
des Volkswirtschaftlichen Instituts für Mittelstand 
und Handwerk an der Universität Göttingen (IFH) 
untersucht. Das Ergebnis: 
� Zwar leisteten die Meisterprämien einen Beitrag 

zur gewünschten Gleichwertigkeit mit einer 
akademischen Ausbildung. 

� Doch sie hätten nicht zu seinem Anstieg der 
Meisterprüfungen geführt. Die Wissenschaftler 
vermuten, dass die Prämien dafür zu nied-
rig sind. Es seien deutlich höhere fi nanzielle 
Anreize erforderlich. 

Zu dem Ergebnis kamen die Wissenschaftler nach 
einem Vergleich der Zahl der Meisterprüfungen in 
Bayern mit denen der anderen sieben Bundesländer, 
die eine Prämie anbieten, im Zeitraum von 2005 bis 
2019. Bayern hatte die Prämie 2013 als erstes Bundes-

land eingeführt. Sechs weitere Bundesländer zogen 
von 2016 bis 2019 nach, darunter Niedersachsen. 

Doch wie schätzt das Handwerk selbst die Ergeb-
nisse der Meisterprämie ein? 

Niedersachsen: „Prämie als großer Anreiz“
In Niedersachsen ist Karl-Wilhelm Steinman, Vor-
sitzender der Landesvertretung der Handwerkskam-
mern Niedersachsen (LHN), zufrieden mit der Höhe 
der Prämie. Das Land zahlt Meistern mit bestandener 
Prüfung seit 2017 4.000 Euro Meisterprämie. 

„Wir halten den Betrag für angemessen und für 
einen wichtigen Anreiz. Die Prämie ist eine Anerken-
nung des Meisterabschlusses und stärkt das unter-
nehmerische Potenzial, das im Handwerk so wichtig 
ist“, sagt Steinmann. Die Zahl der Anträge auf die 
Meisterprämie unterstreiche das: Sie lag laut LHN 
2018 bei 2.200, 2019 bei 1.940 und 2020 bei 2.140. 
Zudem sei die Teilnehmerzahl in Meistervorberei-
tungskursen seit 2017 kontinuierlich angestiegen. 

Um das Niveau halten zu können, fordert Stein-
mann eine „verlässliche Perspektive“ für die Fort-
führung der Meisterprämie. Aktuell endet der För-

derzeitraum am 30. September 2023. „Junge Meister 
brauchen fi nanzielle Planungssicherheit“, betont er. 
Und das Land Niedersachsen brauche die Meister 
dringend – als Nachfolger in Betrieben und als Aus-
bilder, die ihr Wissen an den Nachwuchs weitergeben.  

Sachsen-Anhalt: „Setzen uns für Prämie ein“
In Sachsen-Anhalt gibt es derzeit keine Meister-
prämie. Das sollte es aber, meint Uwe Runge, Präsi-
dent des Handwerkstages Sachsen-Anhalt. Das Wirt-
schaftsministerium und das Handwerk hätten für die 
Prämie gekämpft, sich aber vorerst nicht durchsetzen 
können. Jedoch können Meister, die sich selbstständig 
machen oder einen bestehenden Handwerksbetrieb 
übernehmen, eine Meistergründungsprämie beantra-
gen. Bis zu 10.000 Euro zahlt das Land. „Wir haben 
mit der Prämie gute Erfahrungen gemacht. Sie wird 
gut nachfragt“, sagt Runge. Meisterbetriebe könnten 
die Qualität der handwerklichen Arbeit und der Aus-
bildung sichern. „Letztendlich müssen wir die Nach-
folge sicherstellen und die Zahl der Ausbildungsplätze 
erhalten – und dazu brauchen wir die Meisterausbil-
dung dringend“, sagt Runge. MARTINA JAHN W

Wir sind mit 
der Höhe der 

Prämie 
zufrieden.

Karl-Wilhelm Stein-
mann, Vorsitzender der 

Landesvertretung der 
Handwerkskammern 

Niedersachsen

Mutmacherin    
für Junge
Doreen Gaumann erklärt in einem 
Kurzfi lm, wie wichtig Handwerk für 
ihre Entwicklung war.
„Hätte ich am Anfang jeden Spruch geglaubt, dann 
wäre ich nicht hier, wo ich heute stehe“, sagt die 
Braumeisterin. Sie hat sich nicht beirren lassen 
und den männerdominierten Beruf ergriff en. Ihre 
Botschaft an junge Menschen: „Wenn ihr wirklich 
Bock auf etwas habt und das für niemand anderen 
tut, dann macht das einfach.“ Die Bremerin bildet 
heute selbst aus – und entwickelt regelmäßig neue 
Craft-Bier-Kreationen.  

In einem Kurzfi lm gibt die 29-Jährige einen 
Einblick in ihren Beruf und erklärt, wie das Hand-
werk ihr Selbstbewusstsein gestärkt hat. Dieser 
Film ist Auftakt einer zehnteiligen Social- Media-
Reihe, mit der das Handwerk in diesem Sommer 
bei der Generation Z punkten will. (FRÖ)

Den Film  fi nden Sie auf www.handwerk.de
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1 Spalte 		  50 mm breit
2 Spalten		 105 mm breit
3 Spalten		 160 mm breit
4 Spalten		 215 mm breit
5 Spalten		 270 mm breit
6 Spalten		 325 mm breit
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Anzeigen – Zeitung

Satzspiegel: 325 × 475 mm Satzspiegel: 215 × 475 mm

1/1-Seite 2/3-hoch 4-spaltig

Satzspiegel: 160 × 475 mm

1/2-hoch 3-spaltig

Satzspiegel: 325 × 315 mm

2/3-quer 6-spaltig

Satzspiegel: 325 × 235 mm

1/2-quer 6-spaltig

Satzspiegel: 215 × 304 mm

Juniorpage

Satzspiegel: 325 × 155 mm

1/3-quer 6-spaltig

Satzspiegel: 105 × 475 mm

1/3-hoch 2-spaltig

Satzspiegel: 325 × 115 mm

1/4-quer 6-spaltig

Satzspiegel: 215 × 175 mm

1/4-quer 4-spaltig

Satzspiegel: 160 × 325 mm

1/4-hoch 3-spaltig
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Anzeigen – Zeitschrift

Anschnitt: 210 × 79 mm

Satzspiegel: 175 × 58 mm

1/4-Seite quer

Anschnitt: 132 x 297 mm

Satzspiegel: 115 x 248 mm

Anschnitt: 210 x 187 mm

Satzspiegel: 175 x 165 mm

2/3-Seite hoch 2/3-Seite quer

Anschnitt: 100 × 148 mm

Satzspiegel: 85 × 121 mm

1/4-Seite 2-spaltig

Anschnitt: 52 × 297 mm

Satzspiegel: 40 × 248

1/4-Seite hoch

Anschnitt: 68 × 297 mm 

Satzspiegel: 55 × 248 mm

Anschnitt: 210 × 297 mm Anschnitt: 132 × 187 mm 

Satzspiegel: 115 × 165 mm

Anschnitt: 210 × 148 mm 

Satzspiegel: 175 × 121 mm

1/3-Seite hoch

1/1-Seite Junior Page 1/2-Seite quer

Anschnitt: 100 × 297 mm 

Satzspiegel: 85 × 248 mm

Anschnitt: 210 × 102 mm 

Satzspiegel: 175 × 79 mm

1/2-Seite hoch

1/3-Seite quer

Anschnitt zzgl. 3 mm  

Beschnitt umseitig
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Anzeigenpreise
Zeitung + Magazin (Gesamtauflage)

Format Preis 4-farbig Preis  
schwarz/weiß

1/1 23.279 € 11.441 €

2/3 15.478 € 7.627 €

1/2 11 .639 € 5.721 €

Juniorpage / DIN-A4-Format 10.081 € 5.022 €

1/3 7.738 € 3.813 €

1/4 5.760 € 2.860 €

mm-Grundpreise*

Textteil 6,64 € 3,41 €

Anzeigenteil (Marktplatz) 4,71 € 3,02 €

Die Preise verstehen sich für die Buchung  
im gesamten Kammergebiet. Ihre Anzeige 
erscheint wie gewohnt in allen Ausgaben 
der Zeitungen und Zeitschriften. 

Bitte beachten Sie, die Dateien sowohl im Zeitungsformat 

als auch im Zeitschriftenformat anzuliefern.
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Anzeigenpreise

Übersicht der regionalen Preise

Regionalausgaben im Zeitungsformat 1/1 Seite 2/3 Seite 1/2 Seite Juniorpage 1/3 Seite 1/4 Seite

Hannover 6.327,00 € 4.207,00 € 3.147,00 € 3.375,00 € 2.087,00 € 1.550,00 €

Magdeburg 6.242,00 € 4.150,00 € 3.105,00 € 3.329,00 € 2.060,00 € 1.530,00 €

Osnabrück-Emsland- 
Grafschaft Bentheim

5.016,00 € 3.335,00 € 2.495,00 € 2.675,00 € 1.654,00 € 1.228,00 €

Oldenburg 5.672,00 € 3.771,00 € 2.820,00 € 3.025,00 € 1.870,00 € 1.390,00 €

Ostfriesland 4.133,00 € 2.748,00 € 2.055,00 € 2.204,00 € 1.363,00 € 1.013,00 €

Regionalausgaben im Zeitschriftenformat 2/1 Seite 1/1 Seite 2/3 Seite 1/2 Seite Juniorpage 1/3 Seite  1/4 Seite  

Hildesheim-Südniedersachsen 4.340,00 € 1.973,00 € 1.277,00 € 984,00 € 1.164,00 € 667,00 € 503,00 €

Braunschweig-Lüneburg-Stade 10.890,00 € 4.954,00 € 3.207,00 € 2.473,00 € 2.924,00 € 1.675,00 € 1.264,00

Zeitschriftenformate: Ausschließlich Buchung der Standdardgrößen möglich! Siehe Übersicht Seite 10 
Kombirabatt bei Mehrfachbelegung von Regionalausgaben - auf Anfrage
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Sonderformate

Formate 
Zeitung:	 105 x 148 mm bis 230 x 330 mm
Magazin:	105 x 148 mm bis 200 x 283 mm

bis 20 g Beilagengewicht, pro 1000 Exemplare 	�������������������������������� 140,00 €
bis 30 g Beilagengewicht, pro 1000 Exemplare 	�������������������������������� 160,00 € 
bis 40 g Beilagengewicht, pro 1000 Exemplare 	�������������������������������� 180,00 €
bis 50 g Beilagengewicht, pro 1000 Exemplare 	������������������������������� 200,00 € 
höhere Gewichte  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                           auf Anfrage
Teilbeilagen (Mindestauflage 5.000 Exemplare) 	���������������������  20 % Aufschlag

Preise für schwerere Beilagen und Teilbelegungen auf Anfrage. 
Vorlage eines Musters erforderlich. 

Beilagen
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 Native Advertising: Print-Advertorials

Bieten Sie Ihrer Zielgruppe inhaltlichen Mehrwert mit einem  
Print-Advertorial: Es ähnelt im Layout den redaktionellen  
Beiträgen im Magazin und wird als „Anzeige“ gekennzeichnet. 

Hier haben Sie Platz für Ihre nutzwertig ausgerichteten, 
werblichen Inhalte:  Diese werden im Look & Feel des 
Magazins direkt im redaktionellen Umfeld platziert,  
was die Glaubwürdigkeit Ihrer Werbebotschaft erhöht und 
die Relevanz bei den Lesern steigert.

Dieses Format ist besonders  geeignet, um die  
Aufmerksamkeit Ihrer Zielgruppe auf Ihre Marke oder Ihr  
Produkt zu lenken. Bilder stellen Sie uns zur Verfügung;  
beim Text können Sie wählen: Selbst anliefern oder von  
unserer Fachredaktion  professionell erstellen oder 
überarbeiten lassen? 

Ihr Vorteil

Advertorial Basis Advertorial Premium

Angelieferter Artikel im Text/Bild Standard  

des Magazins. Der Fokus sollte auf dem inhaltlichen  

Mehrwert für den Leser liegen. Platzierung im  

redaktionellen Umfeld mit Anzeigenkennzeichnung.

SPEZIFIKATION

u		 Ihre Texte werden 1:1 wie angeliefert übernommen

u		 Bildmaterial liefern Sie uns an

u		 1 Korrekturschleife inkl.

u		 Anzeigenkennzeichnung

		  Siehe Preisbeispiele der Gesamtauflage (Seite 11) 		
		  oder der einzelnen Kammerausgaben (Seite 12)

Von der Fachredaktion optimierter bzw. neu erstellter Artikel  

im Text/Bild Standard des Magazins . Der Fokus sollte auf  

dem inhaltlichen Mehrwert für den Leser liegen. Platzierung  

im redaktionellen Umfeld mit Anzeigenkennzeichnung.

SPEZIFIKATION

u		 Ihre Texte werden zielgruppenrelevant,  

		  fach- journalistisch und inhaltlich optimiert bzw. neu erstellt 

u		 Bildmaterial liefern Sie uns an

u		 1 Korrekturschleife inkl.

u		 Anzeigenkennzeichnung

		  Preis Advertorial Basis + 1.500 € 

Kanalübergreifend gedacht:  
Buchen Sie eine crossmediale Kampagne 
mit Online- und Print-Advertorial!
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Wir gestalten Ihre individuelle Zielgruppen-Ansprache  
und steigern Ihre Bekanntheit. Klassisch als Printprodukt,  
als digitales Magazin mit Bildergalerien, Videos, Audio- 
kommentaren oder über Podcasts. Medium und Inhalte sind  
optimiert für Ihre Kommunikation an Kunden, Mitarbeiter, 
Presse oder Multiplikatoren.

Die Fachinhalte richten sich exklusiv an Ihre Branche  
und Ihre spezifische Zielgruppe. Präsentieren Sie Ihr Unter-
nehmen und seine Produkte, Neuheiten oder Personal- 
veränderungen. Die Schlütersche übernimmt für Sie die 
komplette Agenturarbeit und erstellt Content, mit dem Sie 
wahrgenommen werden und Kaufentscheidungen  
beeinflussen.

Wir beraten Sie gern zu den passenden Lösungen.

Preis auf Anfrage

Inhalte mit Nutzwert – passend zu Ihrem Bedarf und Ihren Zielen

Newsletter 

MEDIADATEN 2022

Corporate Publishing
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MEDIADATEN 2021

Text
MEDIADATEN 2022

Digital
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Datenanlieferung: 
Analysen zu Reichweiten und Informationen zu 
Preisen, Rabatten, Formaten sowie technischen 
Spezifikationen finden Sie hier: Seite 33

PAGE IMPRESSIONS

Ø 170.400
Quelle Google Analytics,  

monatl. Durchschnittswert 06/2020-06/2021
Quelle Google Analytics,  

monatl. Durchschnittswert 06/2020-06/2021 je Visit auf der Website

VISITS VERWEILDAUER

Ø 115.500 ~ 2 min

NEWSLETTER-EMPFÄNGER

~ 6.600
je Aussand (Stand Juli 2021)

Zusatzinformationen

MEDIADATEN 2022

 Digital
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Newsletter – Text Ads

Textanzeigen werden aufgebaut wie unsere Mel-

dungen und mit dem Wort „Anzeige“ gekennzeichnet. 

Sie enthalten 1 Bild/ Logo (180 x 120 px)  

Dateigröße: bis 40 kB,  

1 Headline, 1 Teasertext (ca. 300 Zeichen)  

mit Verlinkung auf Ihre Wunsch-URL.

850 €
pro Aussendung

Newsletter – Sponsoring

Medium Rectangle

Platzierung zwischen den einzelnen News. 

Format: 300 x 250 px

850 €
pro Aussendung

Stand-alone-Newsletter

Inhalt wird vom Kunden bereit gestellt und vom Verlag 

an die Abonnenten des handwerk.com Newsletters 

verschickt. Inhalt, Aufmachung und Gestaltung werden 

an das Look & Feel des regelmäßigen Newsletters  

angepasst. Inkl. einer Korrekturschleife. 

auf Anfrage
Weitere Details zu Formaten und technische Daten hier

MEDIADATEN 2022

 Newsletter

Newsletter  Newsletter Newsletter 
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Unterhalb der horizontalen Navigationsleiste

Erscheint auf allen Seiten, inkl. Startseite. 

Wird mobil ausgespielt,

Platzierung: alle Seiten

Rotation: ja

Menge: 2

Größe 

970 x 250 px

 

TKP: 75 €

Billboard

Rechter Bildschirmrand, erscheint auf allen Seiten,

inkl. Startseite. Wird nicht mobil ausgespielt,

Platzierung: alle Seiten – nicht mobil

Rotation: nein

Menge: 2 , links + rechts

Größen

120 x 600 px	

160 x 600 px	

200 x 600 px	

TKP: 50 €

Skyscraper

Zentral innerhalb der Seiten. Nutzfahrzeuge:  

exklusiv auf allen Artikelseiten,

Platzierung: alle Artikelseiten

Rotation: nein

Menge: 2 untereinander, getrennt durch 

Content

Größen

300 x 250 px

 

TKP: 60 €

Medium Rectangle

MEDIADATEN 2022	

Banner

Hinweis für alle Banner: in Rotation mit max. 5 Werbeformen
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MEDIADATEN 2022

Banner

Native Teaser im Text/Bild Standard der Website  

mit Platzierung auf der Startseite im Content-Bereich 

& Run-of-Site. Wird mobil ausgespielt.

Größen

Bildformat 16:9 (Breite max. 640 px)

Dachzeile max. 30 Zeichen

Titelzeile max. 55 Zeichen

Teaser-Text max. 156 Zeichen

5.500 € pro Monat

Native Teaser

Über und rechts neben dem Content; 

seitenübergreifendes Werbeformat,

Platzierung: alle Seiten 

Rotation: nein

Menge: 1

Größen

728 x 90 px

160 x 600 px

TKP: 115 €

Wallpaper

Skyscraper + Medium Rectangle 

auf handwerk.com 

 

 
 

TKP: 100 €

Ad-Bundle

Hinweis für alle Banner: in Rotation mit max. 5 Werbeformen
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Preis ab 1.000 €. Details und weitere Informationen auf Anfrage.

Mit Mehrfachansprache ein besseres Ergebnis für  
Ihre Kampagne erzielen: Verlängern Sie Ihre Banner-
Werbung mit Retargeting und profitieren Sie doppelt!

Alle Nutzer, die unsere Webseite besuchen, werden 
markiert. Besucht ein Nutzer anschließend eine andere 
Webseite aus unserem Vermarktungsnetzwerk  
„Top 100 AGOF“ spielen wir ihm auch dort  
Ihren Banner aus. 

Wir legen im Vorfeld gemeinsam fest, wie viele  
Ad Impressions (Einblendungen) wir in diesem Umfeld 
für Ihren Banner realisieren. Am Ende der Laufzeit 
erhalten Sie zudem ein Reporting über die genaue, 
erzielte Reichweite Ihrer Kampagne.

So funktioniert‘s

Besucher Unsere Website mit 
Ihrem Banner 

1. 
Nutzer 

markieren 

Markierung setzen 

2. 
Nutzer erneut 

erreichen 

Ihr Banner wird dort 
erneut angezeigt 

markierter 
Besucher 

Nutzer auf anderen 
Websites wiederfinden 

u.v.m. 

MEDIADATEN 2022

Retargeting
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MEDIADATEN 2022

 Native Advertising: Advertorials

Advertorials bieten viel Platz für Ihre werblichen Inhalte und
werden im Look & Feel unserer Medienmarke direkt im 
redaktionellen Umfeld platziert. Dieses Format ist besonders 
geeignet, um die Aufmerksamkeit Ihrer Zielgruppe auf 
Ihre Marke oder Ihr Produkt zu lenken.

Sie erhalten eine Platzierung auf der Startseite sowie 
eine Microsite im Text-/Bild-Standard unserer Website 
– inkl. Verlinkungen zu Ihrer Website im Text.

Dabei profitieren Sie von einem glaubwürdigen Umfeld, 
einer hohen Aufmerksamkeit und zielgruppengenauer 
Reichweite für Ihre Inhalte. Den Content können 
Sie selbst anliefern oder von unserer Fachredaktion 
professionell erstellen lassen. Optional bewerben wir 
Ihr Advertorial auch in unserem Newsletter.

Ihr Vorteil

Advertorial Basis Advertorial Premium

Microsite & Native Teaser im Text/Bild Standard der Website  

mit Platzierung auf der Startseite. In Rotation mit  

max. 5 Werbeformen. Wird mobil ausgespielt.

SPEZIFIKATION

(Weitere Details zu Formaten und technische Daten hier) 

u		 Ihre Texte werden 1:1 wie angeliefert übernommen

u		 Bildmaterial liefern Sie uns an

u		 1 Korrekturschleife inkl. 

u		 Anzeigenkennzeichnung 

u		 Reichweiten-Boost separat zu Sonderkonditionen buchbar

		  1 Text-Bild-Anzeige im Newsletter  

		  innerhalb der Laufzeit; Preis auf Anfrage

Microsite & Native Teaser im Text/Bild Standard der Website 

mit Platzierung auf der Startseite.  In Rotation mit  

max. 5 Werbeformen. Wird mobil ausgespielt.

SPEZIFIKATION

(Weitere Details zu Formaten und technische Daten hier) 

u		 Ihre Texte werden zielgruppenrelevant, fach- 

		  journalistisch und inhaltlich optimiert bzw. neu erstellt  

u		 Bildmaterial liefern Sie uns an 

u		 1 Korrekturschleife inkl.

u		 Anzeigenkennzeichnung

u		 Reichweiten-Boost inkl.

		  1 Text-Bild-Anzeige im Newsletter  

		  innerhalb der Laufzeit 

1.690 € 
Laufzeit 1 Monat

3.690 € 
Laufzeit 1 Monat

Kanalübergreifend gedacht:  
Buchen Sie eine crossmediale Kampagne 
mit Online- und Print-Advertorial!
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MEDIADATEN 2022

  Native Advertising: Sponsored Article

Vollwertiger Artikel inkl. Native Teaser im Text/Bild Standard der Website. 

Wird mobil ausgespielt.

SPEZIFIKATION

(Weitere Details zu Formaten und technische Daten hier) 

Redaktionelle Texte werden zielgruppenrelevant, suchmaschinenoptimiert  

und fachjournalistisch für Sie neu erstellt. Voraussetzung ist eine inhaltlich nutzwertige,  

nicht werbliche Ausrichtung des Textes. 

u		 Kennzeichnung als Sponsored Article

u		 Reichweiten-Paket inkl.:

		  Wir bewerben Ihren Sponsored Article mit gezielten Maßnahmen  

		  über geeignete Kanäle, um das Maximum an Traffic für Sie zu erzielen,  

		  und optimieren den Inhalt stetig für Google und Co.

u		 Laufzeit unbegrenzt;

		  aktive Bewerbung für ca. 4 Monate

u		 Reporting mit den wichtigsten Kennzahlen zum Kampagnenende

 

 

Preis nach Vereinbarung je Artikelaufruf

Der Sponsored Article ist ein nutzwertig ausgerichteter, von 
unserer Redaktion für Sie erstellter Text, der sich klar am Bedarf 
Ihrer Zielgruppe ausrichtet. Der informative Artikel wird so 
konzipiert, dass Sie mit ihm die maximale Aufmerksamkeit im 
redaktionellen Umfeld erzielen und gleichzeitig als neutraler 
Experte wahrgenommen werden. 

Sie erhalten einen vollwertigen, von unserer Fachredaktion 
erstellten, Artikel inkl. Native Teaser im Text-/Bild-Standard 
unserer Website und werden als Sponsor des Artikels  
genannt – inkl.  Verlinkung zu Ihrer Website. Der Sponsored 
Article beinhaltet dabei immer die zielgruppengerechte und 
suchmaschinenoptimierte Text-Neuerstellung und wird wäh-
rend der Laufzeit von vier Monaten stetig Reichweiten- und 
seo-optimiert – für das Maximum an Klicks auf Ihrem Artikel 
und eine langfristige Auffindbarkeit in Suchmaschinen.

Sie bezahlen nur das, was Sie bekommen: Für jeden indivi-
duellen Aufruf Ihres Artikels zahlen Sie einen zuvor festge-
legten Preis, abhängig vom Thema und der zu erreichenden 
Zielgruppe.

Ihr Vorteil

Sponsored Article

Gern erstellen wir im Vorfeld  
eine Reichweiten-Prognose  
für Ihr Wunsch-Thema! 

Auffindbar 
in Suchmaschinen
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Wir wissen, was Ihre Zielgruppe wirklich bewegt:  
Wir identifizieren den passenden Lead-Magneten  
(Whitepaper oder Online-Seminar).  
Den Content können Sie selbst anliefern oder  
von unserer Fachredaktion erstellen lassen.

✓	 Sie erhalten von uns qualifizierte Kontakte –  
		  mit professionellem Kampagnenmanagement,  
		  gezielten Werbemaßnahmen und Reporting.

✓	 DSGVO-konform: Alle Kontakte werden streng  
		  nach EU-DSGVO generiert und können ohne Risiko  
		  für Ihre Marketing- und Verkaufskommunikation  
		  verwendet werden.

✓	 Weitere Qualifizierungsmaßnahmen  
		  („Lead-Nurturing“) sind individuell realisierbar.

Generieren Sie Direkt-Kontakte, die auf unseren Kanälen  
ein konkretes Interesse an Ihrem Thema oder Produkt haben.

Besucher

Besucher registriert 
sich für Whitepaper

Besucher registriert 
sich für Webinar

Webseite

Qualifizierter Lead

Besucher

Besucher registiert 
sich für Whitepaper

Besucher registiert 
sich für Webinar

Webseite

Qualifizierter Lead

Besucher registriert 
sich für Online-SeminarBesucher

Besucher registiert 
sich für Whitepaper

Besucher registiert 
sich für Webinar

Webseite

Qualifizierter Lead

Besucher registriert 
sich für Whitepaper

Ihr Vorteil

MEDIADATEN 2022

 Lead-Generierung
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Online-Seminar-Erstellung  
mit Leadgenerierung

Whitepaper-Erstellung  
mit Leadgenerierung

Wir bieten Ihnen Lead-Generierung in drei Varianten, individuell an Ihre Bedürfnisse angepasst. 
Profitieren Sie von einem glaubwürdigen Umfeld, einer hohen Akzeptanz und der großen Reichweite unserer Marketing-Kanäle, um potenzielle Kunden anzusprechen! 

Leadgenerierung  
mit fertig angeliefertem Content

Gern erstellen wir Ihnen  
eine Leadprognose. 

MEDIADATEN 2022

 Lead-Generierung

u	 Wir erstellen ein Online-Seminar zu einem Thema,  
	 das die von Ihnen gewünschte Zielgruppe anspricht.

u	 Wir gestalten das Online-Seminar im Look & Feel  
	 unserer Medienmarke ohne Werbebotschaften.

u	 Wir stellen das Online-Seminar auf unserer Website  
	 zum Download bereit.

u	 Wir bewerben den Live-Termin & die Aufzeichnung  
	 über unsere Kanäle und generieren Leads für Sie.

u	 Wir stellen Ihnen die Leads zur Verfügung.

ab 6.190 € zzgl. CpL*

Laufzeit 4 Monate

u	 Wir erstellen ein Whitepaper zu einem Thema,  
	 das die von Ihnen gewünschte Zielgruppe anspricht.

u	 Wir gestalten das Whitepaper im Look & Feel  
	 unserer Medienmarke ohne Werbebotschaften.

u	 Wir stellen das Whitepaper auf unserer Website  
	 zum Download bereit.

u	 Wir bewerben das Whitepaper über unsere Kanäle  
	 und generieren Leads für Sie.

u	 Wir stellen Ihnen die Leads zur Verfügung.

ab  4.790 € zzgl. CpL*

Laufzeit 4 Monate

u	 Sie liefern ein fertig gestaltetes Whitepaper 
	 oder eine Online-Seminar-Aufzeichnung an.

u	 Wir stellen den Content auf unserer Website 
	 zum Download bereit und kennzeichnen ihn als Werbung.

u	 Wir bewerben Ihre Inhalte über unsere Kanäle und 
	 generieren Leads für Sie.

u	 Wir stellen Ihnen die Leads zur Verfügung.

ab  2.890 € zzgl. CpL*  
Laufzeit 4 Monate *Cost per Lead, individuell vereinbart
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Mit Nutzwert Ihre Zielgruppen erreichen
Unsere Fachredaktionen produzieren Inhalte, die relevant, 
glaubwürdig und aufmerksamkeitsstark sind. Denn sie kennen 
Leser, Themen und Märkte ganz genau. Mit diesem Know-how 
entwickeln wir für Sie Inhalte mit Nutzwert.

Print und Online, Text und Bild, Einzelmaßnahmen und  
übergreifende Kampagnen: Die Schlütersche übernimmt für  
Sie die komplette Agenturarbeit und erstellt Content, mit  
dem Sie bei Ihrer Zielgruppe Kaufentscheidungen beeinflussen. 
Wir beraten Sie gerne über die passenden Lösungen.

✓	Whitepaper
 
✓	Newsletter-Artikel

✓	Artikel für Webseiten

Erfahrene Redakteure 
und Experten

Erstellen 
Whitepaper

Hohe Aufmerksamkeit bei 
der Zielgruppe (durch Nutzwert)

Erstellen Artikel 
für Newsletter

Erstellen Artikel 
für Webseiten

Preis auf Anfrage

MEDIADATEN 2022

Content-Erstellung



MEDIADATEN 2021

Text
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Portfolio

Wir haben noch mehr zu bieten!  
Entdecken Sie das Portfolio der  
Schlüterschen Mediengruppe.



MEDIADATEN 2021

Text
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PORTFOLIO

Unsere starken Marken
 HandwerkBau Gesundheit 

und Pflege
Industrie KFZ und  

Mobilität
Tiergesundheit
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PORTFOLIO

Alles für Ihren Online-Auftritt

SEA

Machen Sie mit Suchmaschinenwerbung 
auf sich aufmerksam – genau bei den 
Entscheidern, die Ihre Angebote brau-
chen. Ob Neukunden oder Bewerber: Mit 
Google Ads und Microsoft Advertising 
(Bing) sprechen Sie ganz einfach Ihre Ziel-
gruppe an. Das Team der Schlüterschen 
kümmert sich für Sie um die komplette 
Umsetzung.

Erhöhen Sie Ihre Sichtbarkeit im Internet: 
Wir optimieren Ihre Webseite individuell 
und mit persönlicher Beratung. Mit kom- 
biniertem Wissen über Online-Marketing 
und Ihre Branche drehen wir die richti- 
gen Stellschrauben für eine bessere Such-
maschinenplatzierung. Unser gemeinsa-
mes Ziel: So weit nach oben wie möglich!

Mit Werbung in den Sozialen Netz-
werken werden Ihre Angebote dort 
sichtbar, wo sich Ihre Zielgruppe online 
aufhält – sowohl beruflich als auch in 
der Freizeit. Die Social-Media-Profis der 
Schlüterschen rücken Ihr Unternehmen 
bei Facebook, Twitter, YouTube & Co. ins 
Bewusstsein Ihrer Kunden.

Alle Infos zu Ihren Leistungen, rund um 
die Uhr auf allen Endgeräten erreichbar: 
Eine professionelle Webseite ist das 
Fundament für den Online-Auftritt Ihres 
Unternehmens. Überzeugen Sie beste-
hende wie zukünftige Kunden mit Ihrem 
individuellen Aushängeschild im Internet 
und heben Sie sich vom Wettbewerb ab.

SEO Social-Media-Marketing Webseiten-Erstellung



30

MEDIADATEN 2022

Kontakt
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MEDIADATEN 2022

Wir sind für Sie da!

Jörg Wiebking
Redaktionsleiter 

wiebking@schluetersche.de
0511 8550-2439

AP Events
Tanja Ehlerding
Anzeigenleiterin

ehlerding@schluetersche.de 
0511 8550-2647

AP Events
Kai Burkhardt
Key Account Manager Pkw-/

Nutzfahrzeuge-Hersteller

burkhardt@schluetersche.de 
0511 8550-2566

Irmke Frömling
Chefredakteurin (V.i.S.d.P.)

froemling@schluetersche.de
0511 8550-2455 

AP Events
Ralf Niemeyer
Regionalverkauf Oldenburg, 

Osnabrück-Emsland-Grafschaft 

Bentheim und Ostfriesland

niemeyer@kuw.de
0441 9353-140

mailto:wiebking%40schluetersche.de?subject=
mailto:ehlerding%40schluetersche.de?subject=
mailto:burkhardt%40schluetersche.de?subject=
mailto:froemling%40schluetersche.de?subject=
mailto:niemeyer%40kuw.de?subject=
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MEDIADATEN 2022

Kontakt

Tel. 0511 8550-8822
vertrieb@schluetersche.de

Vertrieb

Handwerkskammern 
Braunschweig-Lüneburg-Stade, 
Hannover, Hildesheim-Südniedersachsen,
Magdeburg, Oldenburg, 
Osnabrück-Emsland-Grafschaft 
Bentheim, Ostfriesland

Herausgeber

Schlütersche Fachmedien GmbH
Ein Unternehmen der  
Schlüterschen Mediengruppe
Postanschrift: 30130 Hannover
Adresse: Hans-Böckler-Allee 7
30173 Hannover
www.schluetersche.de 
www.handwerk.com

Verlag

Eigenständig ganz einfach 
die Daten im AdPortal hochladen, 
den aktuellen Status verfolgen und 
Anpassungen vornehmen. 

Fragen zum AdPortal an 
anzeigendaten@schluetersche.de oder 
Telefon 0511 8550-2549.

Datenversand alternativ an 
anzeigendaten-ndh@schluetersche.de, 
größere Datenmengen über NextCloud.

Alle Preise zzgl. MwSt.

Druckdaten

Unsere AGB

mailto:vertrieb%40schluetersche.de?subject=
http://www.schluetersche.de
http://www.handwerk.com
mailto:anzeigendaten%40schluetersche.de?subject=
mailto:anzeigendaten-ndh%40schluetersche.de?subject=
https://schluetersche.de/agb/
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Zusatzinfos
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Titelportrait
Erscheinungsweise  . . . . . . . . . . .           12 mal im Jahr
Heftformat  . . . . . . . . . . . . . . . . . .                  Rheinisches Format 

350 mm breit, 510 mm hoch 
Handwerkskammern: 
Hannover, Magdeburg, Osnabrück-Emsland- 
Grafschaft Bentheim, Oldenburg, Ostfriesland 
Heftformat: DIN A4 
Handwerkskammern:  
Braunschweig-Lündeburg-Stade, Hildesheim

Jahrgang  . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                   127. Jahrgang 2022
Organ  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                      Offizielles Organ der Handwerkskammern

Braunschweig-Lüneburg-Stade, Hannover,  
Hildesheim-Südniedersachsen, Magdeburg,  
Oldenburg, Osnabrück-Emsland-Grafschaft 
Bentheim, Ostfriesland

Mitgliedschaften  . . . . . . . . . . . .             –
Herausgeber  . . . . . . . . . . . . . . . .                Die oben genannten Handwerkskammern
Verlag  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                      Schlütersche Fachmedien GmbH

Ein Unternehmen der Schlüterschen Mediengruppe 
Postanschrift: 30130 Hannover 
Adresse:  
Hans-Böckler-Allee 7, 30173 Hannover 
Tel. 0511 8550-0 
Fax 0511 8550-2403 
www.schluetersche.de 
www.handwerk.com

 
 

Vermarktung  . . . . . . . . . . . . . . . .                Tanja Ehlerding
Objektverantwortliche Mediaberaterin 
Tel. 0511 8550-2647, ehlerding@schluetersche.de 

Kai Burkhardt
Key Account Manager Pkw-/Nutzfahrzeuge-Hersteller
Tel. 0511 8550-2566, burkhardt@schluetersche.de
 
Ralf Niemeyer 
Regionalverkauf Oldenburg,  
Osnabrück-Emsland-Grafschaft Bentheim und Ostfriesland 
Tel. 0441 9353-140, niemeyer@kuw.de 

Redaktion  . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                   Irmke Frömling (Chefredaktion, V.i.S.d.P.)
Tel. 0511 8550-2455, froemling@schluetersche.de 
 
Jörg Wiebking (Ltg.) 
Tel. 0511 8550-2439, wiebking@schluetersche.de 
 
Torsten Hamacher (Content Manager) 
Tel. 0511 8550-2456, hamacher@schluetersche.de

Abonnement-Service  . . . . . . . . .         Tel. 0511 8550-8822
vertrieb@schluetersche.de

http://www.schluetersche.de
http://www.handwerk.com
mailto:ehlerding%40schluetersche.de?subject=
mailto:burkhardt%40schluetersche.de?subject=
mailto:niemeyer%40kuw.de?subject=
mailto:froemling%40schluetersche.de?subject=
mailto:wiebking%40schluetersche.de?subject=
mailto:hamacher%40schluetersche.de?subject=
mailto:vertrieb%40schluetersche.de?subject=
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AUFLAGENKONTROLLE
	 Mitglied der Infomationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbeträgern e.V.

AUFLAGEN-ANALYSE
Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt vom 1. Juli 2020 bis 30. Juni 2021
Druckauflage  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                              	 94.154
Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA)  . . . . . . . . .         	 93.803	 davon Ausland	 0
Verkaufte Auflage . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                          	 92.952	 davon Ausland	 0
– Abonnierte Exemplare . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                     	 90.888 
– Einzelverkauf . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                             	 0 
– sonstiger Verkauf . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                         	 2.064
Freistücke . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                  	 851
Rest-, Archiv- und Belegexemplare . . . . . . . . . . .           	 351

GEOGRAPHISCHE VERBREITUNGSANALYSE

Wirtschaftsraum: Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage
% Exemplare

Inland: 100 93.803

Ausland: 0 0

Tatsächlich verbreitete Auflage: 100 93.803

GLIEDERUNG DER AUFLAGE NACH HANDWERKSKAMMERBEZIRKEN

% Exemplare
Braunschweig-Lüneburg-Stade 30,82 28.911

Hannover 17,05 15.990

Hildesheim 8,56 8.029

Magdeburg 13,44 12.604

Osnabrück-Emsland- 
Grafschaft Bentheim

10,19 9.554

Oldenburg 13,84 12.978

Ostfriesland 6,12 5737

Tatsächlich verbreitete Auflage: 100,0 93.803

KURZFASSUNG DER ERHEBUNGSMETHODE
1	 Untersuchungsmethode
	 – Verbreitungsanalyse durch Dateiauswertung (Totalerhebung)
2 	 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil)
	 Grundgesamtheit (tvA) . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                         	 93.803	 =	 100,00 %
	 davon in der Untersuchung nicht erfasst . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                          	 838	 =	 0,89 %
	 Die Untersuchung repräsentiert von der Grundgesamtheit (tvA) . . . . .     	 92.965 	 =	 99,11 %
3	 Stichprobe  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                           	Totalerhebung 
4 	 Zielperson der Untersuchung . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                            . . . . . .  entfällt
5 	 Zeitraum der Untersuchung  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                      01.07.20 bis 30.06.21
6 	 Durchführung der Untersuchung . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                         . . . . . . . Verlag
Die detaillierte Erhebungsmethode kann auf Anfrage eingesehen werden.

MEDIADATEN 2022

Auflagen- und Verbreitungsanalyse

Die Erhebung der digitalen Reichweitenzahlen erfolgte für den Zeitraum von 12 Monaten.
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BRANCHEN/WIRTSCHAFTSZWEIGE/FACHRICHTUNGEN/BERUFSGRUPPEN
�Die Darstellung der Empfängergruppen des Norddeutschen Handwerks erfolgt  
abweichend von der AMF-üblichen „Systematik der Wirtschaftszweige“ nach dem 
Muster der gebräuchlichen organisationseigenen und amtlichen Handwerksstatistik.

MEDIADATEN 2022

Empfänger-Struktur-Analyse

EMPFÄNGERGRUPPEN LAUT HANDWERKSROLLENSTATISTIK UND BETRIEBSSTATISTIK

Nummer der Hand- 
werksrollenstatistik

Handwerksgruppe/
Handwerkszweig

Anteil an tatsächlich verbrei-
teter Auflage

% Exemplare
Gruppe I Bau- und Ausbauhandwerke 26,5 24.865

Gruppe II Elektro- und Metallhandwerke 25,5 23.917

Gruppe III Holzhandwerke 9,0 8.467

Gruppe IV Bekleidungs-, Textil- und  
Lederhandwerke 

7,0 6.531

Gruppe V Nahrungsmittelhandwerke 3,0 2.783

Gruppe VI Gesundheits- und Körperpflege-,  
chemische und Reinigungshandwerke

23,4 21.993

Gruppe VII Glas-, Papier-, keramische  
und sonstige Handwerke

5,6 5.247

Inland 100 93.803

Ausland (nicht erhoben) - -

Tatsächlich verbreitete Auflage 93.803
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MEDIADATEN 2022

Preisliste (Nr. 64 gültig ab 01.01.2022)

GEPLANTE AUFLAGE IM JAHRESDURCHSCHNITT 
(lt. AMF-Schema 2, Ziffer 18)
Druckauflage 94.154 Exemplare
tatsächlich verbreitete Auflage 93.803 Exemplare

ZEITUNGSFORMAT	  
	 350 mm breit, 510 mm hoch, Rheinisches Format
Satzspiegel	 325 mm breit, 475 mm hoch
Spaltenzahl	 im Textteil	 = 6 Spalten à 50 mm
	 im Anzeigenteil	 = 7 Spalten à 43 mm

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN, DRUCKUNTERLAGEN
Rotations-Zeitungsoffsetdruck  
Anlieferung von digitalen Druckunterlagen erforderlich  
(siehe Information „digitale Druckunterlagen“).  
Bei nicht maßgerechten Vorlagen und bei der Herstellung von Farbanzeigen erfolgt Berech-
nung der Selbstkosten. 

ZEITSCHRIFTENFORMAT 
210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A 4 unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN 
Bogenoffsetdruck, Rückendrahtheftung

TERMINE
Erscheinungsweise: 12 Ausgaben im Jahr  

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
8 Tage nach Rechnungsdatum 2% Skonto, sonst 30 Tage ohne Abzug.
Bankeinzugsverfahren ist möglich. USt-IdNr. DE 316 433 496
Bankverbindung
Commerzbank Hannover 
IBAN DE21 2504 0066 0331 8961 00 
BIC COBADEFFXXX
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MEDIADATEN 2022

Preisliste (Nr. 64 gültig ab 01.01.2022)

VORZUGSPLATZIERUNGEN/ZUSCHLÄGE
Titelseiten-Anzeige
Format 50 mm breit/40 mm hoch 4c-Preis 	��������� 2.950,00 €
Rücktrittsrecht bis max. 3 Monate vor Erscheinungstermin. 
Bei Rücktritt werden 30 % des Preises berechnet.
Inselanzeige
Platzierung im Textteil, mindestens an 3 Seiten  
textangrenzend. 
(Spaltenbreite 50 mm)  . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                   Preis auf Anfrage
Hinweis: Buchung nur in Zeitungsausgaben möglich!
Platzierung 
Für alle bindenden Platzvorschriften 25 % Zuschlag,  
rabattfähig (außer Titelseiten-Anzeige).
Farbe 
Preise für Sonderfarben, die nicht aus der Euroskala  
gedruckt werden, auf Anfrage.
 
 
 
 
 
 
 

RUBRIKANZEIGEN/MARKTPLATZ
7-spaltiger Anzeigenteil, Spaltenbreite 43 mm 
(1 Spalte = 43 mm / 2 Spalten = 90 mm / 3 Spalten = 137 mm  
/ 4 Spalten = 184 mm / 5 Spalten = 231 mm / 6 Spalten =  
278 mm / 7 Spalten = 325 mm. Millimeter-Anzeigen sind 
ausschließlich in den Zeitungsausgaben möglich – nicht in 
den Zeitschriftenausgaben. Hier gelten die Standardmaße, 
siehe Mediadaten.) 

Stellengesuche pro mm (1-spaltig)  . . . . . . . . . . . . . . . . . .                  1,73 €
Andere Rubriken pro mm (1-spaltig)	s/w  . . . . . . . . . . .            3,02 €
	 2c 	������������������������ 3,59 €
	 4c  . . . . . . . . . . . . .              4,71 €
Chiffregebühr 	�������������������������������������������������������������������  12,00 €
Anzeigentexte bitte maschinengeschrieben verfassen oder 
handgeschrieben in deutlich lesbarer Schrift (Druckbuchsta-
ben). Für Fehler, die auf unleserliche Manuskripte zurück- 
zuführen sind, wird keine Gewähr übernommen. 

 
 
 
 

RABATTE 
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten (Insertionsjahr)
Malstaffel	  		  Mengenstaffel
3 Anzeigen	 5 % 		  1.500 mm	 3 % 
6 Anzeigen	 10 % 		  3.000 mm	 5 % 
12 Anzeigen	 15 % 		  5.000 mm	 10 %
19 Anzeigen	 20 % 		  10.000 mm	 15 % 
								        20.000 mm	 20 %
BEILAGEN 
bis 20 g Beilagengewicht, pro 1.000 Exemplare  . . .   140,00 €
bis 30 g Beilagengewicht, pro 1.000 Exemplare  . . .   160,00 € 
bis 40 g Beilagengewicht, pro 1.000 Exemplare  . .    180,00 €
bis 50 g Beilagengewicht, pro 1.000 Exemplare  . .   200,00 € 
höhere Gewichte  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                            auf Anfrage
Teilbeilagen (Mindestauflage 5.000 Exemplare)  . . . . . . .       20 % 

Aufschlag
Format 
Format Zeitung: 105 x 148 mm bis 230 x 330 mm
Format Magazin: 105 x 148 mm bis 200 x 283 mm 
Anlieferung
�1 Woche vor Erscheinen frei Druckerei.  
5 Muster vorab an den Verlag.
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MEDIADATEN 2022

Preisliste (Nr. 64 gültig ab 01.01.2022)

VERSANDANSCHRIFT FÜR ZEITUNGSFORMATE
NOZ Druckzentrum GmbH & Co. KG  
Weiße Breite 4, 49084 Osnabrück 
Tel. 0541 710-0 
Hinweis: „Norddeutsches Handwerk; Beilagen für Ausgabe xx“
 
VERSANDANSCHRIFT FÜR ZEITSCHRIFTENFORMATE
Dierichs Druck-Medien GmbH & Co. KG, 
Warenannahme / Tor 2, Frankfurter Str. 168, 34121 Kassel
Tel. 0561 60280-155 
Hinweis: „Norddeutsches Handwerk; Beilagen für Ausgabe xx“

BELEGUNG
1. Gesamtausgabe, 2. Teilbeilagen, 3. selektive Belegung auf Anfrage
u	 Beilagen sind nicht rabattfähig. 
u	 Aktuelle Auflagen bitte beim Verlag erfragen.
u	 Eine Alleinbelegung sowie Konkurrenz-Ausschluss kann nicht zugesichert werden.
u	 Der Beilagenauftrag ist erst gültig, wenn der Verlag wenigstens  
		  10 Tage vor Beilegung Muster der Beilage prüfen konnte.
u	 Die Formulierung des Beilagenhinweises bleibt dem Verlag überlassen.  
		  Das Nichterscheinen dieses Hinweises berechtigt nicht zu Ersatzansprüchen.
u	 Beilagen, die den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen 	
		  enthalten, werden nicht angenommen.
u	 Müssen die Beilagen zusätzlich gefalzt oder beschnitten werden,  
		  wird dies gesondert berechnet. 

Regionale Werbung  
(Preise nur für die Mitgliedsbetriebe der Kammern)

BITTE BEACHTEN: FÜR BEILAGENAUFTRÄGE 
MUSS DEM VERLAG SPÄTESTENS 10 TAGE VOR 
BEILEGUNG EIN MUSTER VORLIEGEN.

Regionalausgaben Auflage
1 Regionalausgabe
mm 4c

Hannover 16.050 1,72 € 2,22 €

Magdeburg 12.590 1,67 € 2,19 €

Osnabrück-Emsland-Grafschaft Bentheim 9.560 1,38 € 1,76 €

Oldenburg 13.000 1,54 € 1,99 €

Ostfriesland 5.760 1,11 € 1,45 €

Braunschweig, 
Lüneburg-Stade*

28.920 3,23 4,17

Hildesheim-Südniedersachsen* 7.990 1,28 € 1,66 €

*Zeitschriftenformate. mm-Anzeigen können nicht im Textteil gebucht werden, nur im Anzeigenteil (Marktplatz). 
Im Textteil sind nur Anzeigen im Standardformat möglich.
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MEDIADATEN 2022

Formate und technische Angaben - Zeitung

ZEITUNGSFORMAT
	 350 mm breit, 510 mm hoch, Rheinisches Format
Satzspiegel	 325 mm breit, 475 mm hoch
Spaltenzahl	 im Textteil	 = 6 Spalten à 50 mm
	 im Anzeigenteil	 = 7 Spalten à 43 mm

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN
Rotations-Zeitungsoffsetdruck

DATENÜBERMITTLUNG UND KONTAKT 
E-Mail: anzeigendaten-ndh@schluetersche.de. Bei größeren Datenmengen Anlieferung über 
NextCloud. Vorab bitte anfragen. Bei Rückfragen: Telefon 0511 8550-2522. Bitte nennen Sie 
bei der Datenübermittlung Zeitschrift_Ausgabe_Inserent und senden parallel die genauen 
Auftragsdaten sowie einen schrift- und standverbindlichen Ausdruck der Anzeige.

DATENFORMATE 
Anlieferung von PDF/X-3 Daten. Offene Daten (z.B. InDesign, QuarkXpress usw.)  
sind zu vermeiden. Mindestens muss die Datei druckfähig sein, d.h. alle verwendeten  
Schriften sind einzubetten. Halbtonbilder benötigen eine Auflösung von 200 dpi, 
Strichbilder mindestens 600 dpi. Profil: ISOnewspaper26v4.icc

FARBEN
Druckfarben (CMYK) nach ISO 12647-2, 

PROFIL
ISOnewspaper26v4.icc. Zur Konvertierung und Kontrolle des Farbraums  
(ICC-Color Management) wird speziell auf die Standard-Offsetprofile der ECI verwiesen  
(kostenloser Bezug des Pakets „ECI_Offset_2009“ bei www.eci.org).

PROOF 
�Farbverbindliches Proof nach „Medienstandard Druck“ (bvdm).  Digital erstellte Prüfdrucke 
müssen zur Kontrolle der Farbverbindlichkeit den FOGRA Medienkeil enthalten  
(kostenpflichtig zu beziehen bei www.fogra.org). Andrucke müssen einen offiziellen Druck-
kontrollstreifen aufweisen. Ausgabeprofile und Papierklassen für Referenzproofs bitte erfragen.

DATENARCHIVIERUNG 
Daten werden 1 Jahr archiviert, unveränderte Wiederholungen sind deshalb in der Regel  
möglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht übernommen.

GEWÄHRLEISTUNG 
�Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen ist der 
Auftraggeber verantwortlich. Wird keine einwandfreie Druckvorlage von dem Auftraggeber ge-
liefert, druckt der Verlag die Anzeige in der Qualität ab, die die vorgelegte Druckvorlage erlaubt.

KONTAKT 
Service-Tel.: 0511 8550-2522
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MEDIADATEN 2022

Formate und technische Angaben - Zeitschrift

ZEITSCHRIFTENFORMAT
210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4, unbeschnitten: 216 mm breit x 303 mm hoch

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN
Rollenoffsetdruck, Rückendrahtheftung

DATENÜBERMITTLUNG UND KONTAKT 
E-Mail: anzeigendaten-ndh@schluetersche.de. Bei größeren Datenmengen Anlieferung über 
NextCloud. Vorab bitte anfragen. Bei Rückfragen: Telefon 0511 8550-2522. Bitte nennen Sie 
bei der Datenübermittlung Zeitschrift_Ausgabe_Inserent und senden parallel die genauen 
Auftragsdaten sowie einen schrift- und standverbindlichen Ausdruck der Anzeige.

DATENFORMATE 
Anlieferung von PDF/X-3 Daten. Offene Daten (z.B. InDesign, QuarkXpress usw.)  
sind zu vermeiden. Mindestens muss die Datei druckfähig sein, d.h. alle verwendeten  
Schriften sind einzubetten. Halbtonbilder benötigen eine Auflösung von 200 dpi, 
Strichbilder mindestens 600 dpi. 

FARBEN
Druckfarben (CMYK) nach ISO 12647-2, Zur Konvertierung und Kontrolle des
Farbraums (ICC-Color Management) wird speziell auf die Standard-Offsetprofile der ECI
verwiesen (kostenloser Bezug des Pakets „ECI_Offset_2009“ bei www.eci.org). 

PROOF 
�Farbverbindliches Proof nach „Medienstandard Druck“ (bvdm).  Digital erstellte Prüfdrucke 
müssen zur Kontrolle der Farbverbindlichkeit den FOGRA Medienkeil enthalten  
(kostenpflichtig zu beziehen bei www.fogra.org). Andrucke müssen einen offiziellen Druck-
kontrollstreifen aufweisen. Ausgabeprofile und Papierklassen für Referenzproofs bitte erfragen.

DATENARCHIVIERUNG 
Daten werden 1 Jahr archiviert, unveränderte Wiederholungen sind deshalb in der Regel  
möglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht übernommen.

GEWÄHRLEISTUNG 
�Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen ist der 
Auftraggeber verantwortlich. Wird keine einwandfreie Druckvorlage von dem Auftraggeber ge-
liefert, druckt der Verlag die Anzeige in der Qualität ab, die die vorgelegte Druckvorlage erlaubt.

KONTAKT 
Service-Tel.: 0511 8550-2522
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MEDIADATEN 2022

Technische Angaben
Website Newsletter

LIEFERADRESSE
E-Mail-Adresse für Lieferung: 
Bitte senden Sie die Daten als GIF, PNG oder JPG an 
anzeigendaten-ndh@schluetersche.de
Bitte alle Banner-Elemente in einer .zip-Datei anliefern  
und eine Fallbacklösung für nicht kompatible Browser 
integrieren.

HTML5-Dateien laden Sie bitte zusätzlich  
über folgenden Link hoch: 
https://svg.to/upload-NDH

LIEFERFRIST
Lieferfrist für Werbemittel vor Kampagnenstart
5 Werktage

REPORTING
Zeitpunkt des Reportings
Im Anschluss an Ihre jeweilige Kampagne erhalten Sie  
automatisch ein Reporting. Gern schicken wir Ihnen  
die Reportings auch individuell zu.

ANLIEFERUNG DER BANNER-DATEN
Bitte senden Sie die Daten als PNG, GIF oder JPG

ANLIEFERUNG DER TEXTANZEIGE
Text als Word-Datei; Bild als PNG, GIF oder JPG
an: anzeigendaten-ndh@schluetersche.de

LIEFERFRIST
Lieferfrist für Werbemittel vor Versand 
7 Werktage

NEWSLETTER-VERSAND
2x pro Woche

META-INFORMATIONEN
Info: 	– Kundenname 	 – Buchungszeitraum 
		  – Objekt 	 – Werbeformat  
		  – Kampagnenname 	 – Ziel-URL 

REPORTING
Auf Anfrage

Stand-Alone-Newsletter

u	 Lieferung des Contents auf Basis  
	 unseres HTML-Templates: 
	 Manuskriptvorlage
	 (ein Bild, einspaltiger Text, vorgegebene Schriften)
u	 1 Hauptartikel: 
	 bis 1.200 Zeichen oder 3 Meldungen (bis 300 Zeichen)
u	 Bilder: 
	 180 x 120 px, 
	 JPG, PNG oder GIF in möglichst hoher Auflösung
u	 Verlinkungen: 
	 pro Artikel oder Meldung
u	 Kontaktdaten Ihres Unternehmens: 
	 bis 100 Zeichen
u	 Vorlaufzeit: 
	 10 Tage vor Versandtermin,
	 Versand max. 2x pro Monat je Fachnewsletter

zurück

mailto:anzeigendaten-ndh%40schluetersche.de?subject=
https://svg.to/upload-NDH
mailto:anzeigendaten-ndh%40schluetersche.de?subject=
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Technische Angaben
BannerNative Advertising

NATIVE TEASER

u	 Bild: 
	 Querformat 16:9, GIF, PNG oder JPG, Breite max. 640 px
u	 Texte: 
	 Dachzeile max. 30 Zeichen, 
	 Titel max. 55 Zeichen, 
	 Teaser max. 156 Zeichen,
	 Einbindung von Links möglich

zurück

ONLINE ADVERTORIALS

u	 Advertorial Basis/Advertorial Premium: 
	 plus maximal 2 weitere Bilder im Artikel
u	 Advertorial Premium:
	 plus maximal 10 weitere Bilder im Artikel
u	 Artikel-Text: max. 3.000 Zeichen
u	 Reportings: Im Anschluss an die jeweilige Kampagne
u	 Vorlaufzeit: 5 Werktage

ONLINE ADVERTORIALS UND SPONSORED ARTICLE

u	 Bilder: Querformat 16:9, Auflösung max: 1920 x 1080 Pixel, GIF, PNG oder JPG, Breite max. 1.300 px
u	 Teaser-Text: 
	 Dachzeile max. 30 Zeichen, 
	 Titel max. 55 Zeichen, 
	 Teaser max. 111 Zeichen
u	 Verlinkungen: 
	 Einbinden von Links zu externen Seiten oder Beiträgen, 
	 Einbindung von Kunden-Youtube Videos oder anderer Channels und 
	 Bereitstellen von Downloadmaterial möglich, 
	 Materialanlieferung per PDF.

ONLINE SPONSORED ARTICLE

u	 Sponsored Article:
	 plus maximal 10 weitere Bilder im Artikel
u	 Artikel-Text: max. 6.000 Zeichen
u	 Reportings: Im Anschluss an die jeweilige Kampagne
u	 Vorlaufzeit: 4 Wochen

zurück

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Kontodaten:
8 Tage nach Rechnungsdatum 2 % Skonto, sonst 30 Tage 
ohne Abzug. Bankeinzugsverfahren möglich.
USt-IdNr. DE 316 433 496

Bankverbindung: 
Commerzbank Hannover
IBAN-Nr.: DE21 2504 0066 0331 8961 00
BIC: COBADEFFXXX


